MERCHANDISING

Les dix regles d’or pour une PLV efficace
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De la méme facon, présentez votre
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Voici mes 10 conseils.
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La durée souhaitez-vous une PLV perma-

Importantes

Faites un rétroplanning en prenant en
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théatralisation, je vous recommande de
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(Source : PILOTES PLV.)
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10)Pensez a renouveler votre PLV.
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Une autre régle importante dans notre
domaine est selon moi de partager le projet
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